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Predgovor

U monografiji se istrazuje marketing program za poljoprivredno-
prehrambene proizvode iz Srbije, kako bi se podstako razvoj ruralnih podrucja.
Uspesno ukljucivanje u medunarodno trziste ogranicava nedovoljan asortiman
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u odnosu na aktuelnu ponudu u razvijenom
svetu, pri Cemu je zapostavljeno istrazivanje za vece iskoriséenje postojecih kapaciteta
kroz uvodenja novih linija i proizvoda.

Kao ogranicavajuci faktor istice se osciliranje kvaliteta trzisnih proizvoda
kako zbog mnepostojanja standarda tako i zbog nepostovanja i nedovoljne kontrole
postojecih standarda. Istovremeno, u sektoru poljoprivrede trebalo bi stimulisati
razvoj propulzivnije i konkurentnije poljoprivrede koja je sastavljena od komercijalnih
i porodicnih gazdinstava koja se bave iskljucivo poljoprivredom i/ili se bave
poljoprivredom u smislu dodatnog izvora prihoda.

Ona bi trebalo da proizvodi konkurentne proizvode u pogledu cenovnih i
necenovnih elemenata konkurentnosti, koristeci pri tome dobru poljoprivrednu praksu,
Sto bi u krajnjoj liniji doprinelo i razvoju ruralnih podrucja.

Shodno tome, potrebno je involvirati male proizvodace u moderan trzisni
lanac, jer su nedovoljno konkurentni, trguju u neformalnim kanalima, a njihov trosak
uvodenja standarda je veliki. Takode, potrebno je unaprediti konkurentnost na nivou
preradnih kapaciteta, koji bi time pronasli nova trZista i povecali potrosnju.

U oblasti primarne proizvodnje uocava se velika konkurencija, dok je na nivou
prerade prisutna mala konkurencija, $to je rezultat neatraktivnog podrucja za
investiranje zbog neizgradenih institucija, neispunjavanja izvoznih EU standarda za
veliku grupu proizvoda, kao i nepoznavanja realne konkurentnosti usled visoke
carinske zastite.

Proizvodnjom medunarodno  konkurentnih  poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda, poljoprivreda u Srbiji bi obezbedivala zadovoljavajuci dohodak porodicnim
poljoprivrednim gazdinstvima, usmeravajuci svoju delatnost na zadovoljavanje
potreba i preferencija potrosaca i blisko saradujuci sa prehrambeno preradivackom
industrijom. Da bi se to ostvarilo, moraju se ispuniti odredeni ekonomski, drustveni i
ekoloski ciljevi: 1. poljoprivreda mora efikasno da koristi prirodne resurse, 2. da bude
integrisana u ostatak ruralne ekonomije i drustva 3. da znacajno doprinosi zastiti
Zivotne sredine.

Monografija predstavilja deo rezultata istraZivanja na projektu Il - 46006
“Odrziva poljoprivreda i ruralni razvoj u funkciji ostvarivanja strateskih ciljeva Republike
Srbije u okviru dunavskog regiona” finansiranog od strane Ministarstva prosvete, nauke
i tehnoloskog razvoja Republike Srbije. Zelim da se zahvalim svima koji su pomogli
realizaciju knjige, a posebno Institutu za ekonomiku poljoprivrede iz Beograda, na
podrsci da se objavi ovaj, nadam se, danas u Srbiji aktuelan tekst.
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